
为何使用ETW云系统运行大数据
          

     理由1：国际市场巨大、企业能接触到的买家有限；

                     世界上有190多个国家和几十个地区，共有200多个国家和地区，至少有100个国家需要你的产品；目前由于出口企业使用的国际市场开发工
                     具简单，因此出口企业到目前为止能接触到的国际采购商还极其有限；
          

                     在世界上190多个国家中，理论上讲，每个国家都应有购买你产品的企业或个人；因为人类的生活需求相同（衣食住行），所以人类生产的产
                     品也相同，因此你的设备和产品哪里都有需要，由于生活水平和生产方式的差别，有些国家可能不需要你的产品，但对一般设备和产品而言、
                     世界上应不少于100个国家和地区需要你的产品；中国出口额只占世界贸易总额5%左右（进出口总额10%多），因此任何企业都有无限的
                     国际市场增长空间；
          

                     （结论：企业使用的市场开发工具局限性导致国际范围市场小，采购商来源单一，数量有限；
                                        企业出口难是因为缺少国际市场，而不是国际市场空间小，企业出口有无限的增长空间）

          

     理由2、ETW使用离散、动态矢量大数据，对应国际采购商分散世界各地以及采购行为的不确定性；

                     国际采购商在寻找产品时候有非常大的不确定性，如：
                     ① 国际采购商在不同国家的网络中；
                     ② 使用不确定的产品名称寻找同一个产品；
                     ③ 使用不同的语言寻找同一产品；
                     ④ 使用不同的搜索引擎寻找产品（Google有100多个，Yahoo有几十个，还有Yandex这样有名的、只有自己国家用的搜索引擎；

                                                                                              世界上在使用的搜索引擎大大小小不少于上千个）；

                     ⑤ 使用文字、视频、图片等不同传媒格式寻找产品；
          

                     国际采购商以上的各种不确定寻找产品的行为方式，在网络中都变成了数据特征（可称之为采购商行为数据），ETW把这些采购商的“采购
                     行为数据”合并起来形成大数据，并以此为理论基础开发了“ETW云系统运行大数据”对应国际采购商的不确定性；
                     

 

                     其中：n=internet（国际互联网）、c=country（国家）、 s=search（搜索引擎）、 l=language（语言）、m=media （信息媒介）、
                                    d=data（数据网络介质的存留）
          

                     （结论：ETW不是通过特别的网络技术实现的大数据广告，而是利用国际网络资源以及有关知识实现的国际大数据广告；
                              ETW诞生12年来、事实证明了ETW思路和产品正确性）

          

     理由3：ETW协助企业做国际市场营销；

                     ETW诞生12年来（始于2005），ETW与上万个出口企业有过深刻的接触，发现以下几个简单的问题：
                     ① 出口企业对国际市场定位不清
                           市场地位就是对采购商群体的定位，因为采购商在市场中，所以被简称为市场定位；市场定位的目的是为了市场营销（市场营销如同炮兵
                           作战，定位目标，然后有的放矢的攻击目标）；
          

                           企业市场定位不清的主要原因有：不知道自己在卖什么？卖给谁？这些人关注和关心什么？⋯ ⋯
                           如：做加工的企业卖的是生产能力和生产资源而不是特定产品，因此在市场营销时候应突出生产资源和生产能力，而不是产品；然而本末
                                     倒置现象在中国企业市场营销过程中非常普遍；
          

                     ② 网络营销的单向性
                           网络营销是单向营销，也就是与采购商没有交流的营销；因此营销与销售逻辑以及内容会直接影响到采购商的采购信心；如果逻辑混乱，
                           语言不实，内容不清⋯ ⋯采购商会马上离开，因为，采购商在网上、使用任何一个搜索引擎都会找到来自世界各地的厂家或供应商；因此
                           不会花时间在一些不确定的产品上，这是有采购商来而不发询盘的原因；
                           ⋯⋯   
          

     市场是企业存在的基础，市场产生客户，市场营销就是企业做“被人知道，被人信任”过程，ETW 12年来，让世界150多个国家的采购商知道我们
     服务客户的产品和企业；

     验证：www.etwservice.com/case
          

     人间“眼见为实”的“固态、有形思维”是理解互联网的障碍，任何传媒载体（如文字、图片、视频、语言等在网络的存储和传输都是数据形式），

     数据具备离散的特征（如同在导体中不确定的电子、或在气体中分子）；因此网络营销是指与采购商具有状态对应的营销；网络数据的离散属性不适

     合任何固态形式的思维使用；
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采购商行为数据矩阵   
n1 n2 n3 n4 n5 n6⋯
c1 c2 c3 c4 c5 c6⋯
s1 s2 s3 s4 s5 s6⋯
l1 l2 l3 l4 l5 l6⋯
m1 m2 m3 m4 m5 m6⋯
d1 d2 d3 d4 d5 d6⋯

ETW离散矢量大数据矩阵   
En1 En2 En3 En4 En5 En6⋯
Ec1 Ec2 Ec3 Ec4 Ec5 Ec6⋯
Es1 Es2 Es3 Es4 Es5 Es6⋯
El1 El2 El3 El4 El5 El6⋯
Em1 Em2 Em3 Em4 Em5 Em6⋯
Ed1 Ed2 Ed3 Ed4 Ed5 Ed6⋯

云系统

（矩阵对等解释ETW产品）



ETW  矢量大数据广告--效果验证

地址：上海市张江高科技园区碧波路912弄8号、10-11号楼
电话：021-61609686　61609688                                                                                     官网：www.etwservice.com
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ETW国际（包括ETW）是上海
等势线计算机科技有限公司的简

称及注册商标，2005年在上海
浦东成立的全资内资公司，公司

注册资金1018万，员工300多人，
多名博士硕士以及归国留学生为

主要公司骨干力量，公司经上海政府批准雇用了大量的不同国家外国员

工；
        
ETW国际总部在中国上海，是上海浦东国际商会副会长、上海浦东对外
经济贸易企业协会副会长单位，自2011年8月，ETW国际通过国家商务
部批准，对海外进行了投资，目前在美国芝加哥、日本的福冈、日本的

东京、智利的圣地亚哥投资建立了子公司；

ETW简介

厦门金龙联合汽车工业有限公司（大型客车）

           2011年至今合作 6年

           共获得了 21万6千多个外国潜在采购商

           他们来自 214个国家及地区 

上海柴油机股份有限公司（柴油发动机）

           2007年至今合作 10年

           共获得了 40万多个外国潜在采购商

           他们来自 220个国家及地区 

安徽江淮银联重型工程机械有限公司（叉车）

           2010年至今合作 7年

           共获得了 10万多个外国潜在采购商

           他们来自 206个国家及地区 

国机重工集团常林有限公司（挖掘机...）

           2009年至今合作 8年

           共获得了 37万多个外国潜在采购商

           他们来自 217个国家及地区 

佛山市三水凤铝铝业有限公司（铝型材）

           2011年至今合作 6年

           共获得了 11万5千多个外国潜在采购商

           他们来自 203个国家及地区 

新界泵业集团股份有限公司（水泵）

           2013年至今合作 4年

           共获得了 15万多个外国潜在采购商

           他们来自 197个国家及地区 

★ 详情证明：www.etwservice.com/case 

ETW大数据分布

ETW混合云系统构造 

ETW大数据构造
Cloud data

Arabic
English
French
Global
Information
Japanese
Market
Multimedia
Protuguese
Photos
Russian
Spanish
Search
Video

问：为什么要使用ETW云系统？
答：因为国际互联网是由不同国家网络连接起来构成，跨国网络使用受到不

          同国家电信线路、网络构造以及宗教、语言、政治等 因素约束；

          ETW云系统（如左图）能有效突破这些约束带来的障碍；
        
问：为什么要使用大数据？

答：大数据是多样数据，能应对国际采购商的多种采购不确定行为；

          大数据状态把采购商的不确定性变成了确定性；

          “ETW云系统运行大数据”让你拥有全球150多个国家的市场！

ETW云系统运行矢量大数据
对应全球采购商的各种不确定性
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